Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Estratto da pag. 54

AR

Giovedi
14/11/2013

B SELPRESSH

www.selpress.com

Direttore Responsabile
Roberto Napoletano

Diffusione Testata
233.997

M&A. Valter La Tona chiarisce la strategia sui canali acquisiti

«Sui conti di Sportitalia
informazioni non veritiere»

1l ragionamento di Valter
LaTona - 58 anni, imprendito-
re alla guida del gruppo Lt Mul-
timedia (Alice, Leonardo, Mar-
copolo, Arturo, Nuvolari) chea
fine luglio si & aggiudicato a se-
guito di un’asta fallimentare le
attivita di produzione televisi-
va della ex Interactive group
che editavanoitre canali Sporti-
talia-haunpunto chiave: «L’ac-
quisto - dice - & stato fatto in
buona fede sulla base delle di-
chiarazioni degli amministrato-
ri e del curatore fallimentare e
della documentazione presen-
te in data room. A una verifica
contabile, legale eamministrati-
va queste informazioni si sono
rivelate non veritiere». Possibi-
liazionilegali perrivalersiquin-
di? «Le stanno valutandoilega-
lin, replicaLa Tona che parlaal
del progetto sporti-
vo del suo gruppo Lt Multime-
dia, legato ovviamente alla par-
tita spinosainiziata conl’acqui-
sto dei canali su cui "girava"
Sportitalia. Un affare che, dopo
solo pochimesi, haitrattiquan-
tomeno del matrimonio non
riuscito, in cui rischiano di far-
ne le spese giornalisti e tecnici
(una settantina in tutto) che la-
voravano per i canali Sportita-
lia, in ferie forzate fino a doma-
nie poi chissa.

«E vero: Lt ha acquisito i ca-
nali Sportitaliaafine luglio. Ma
dopo aver visto i conti ha ven-
duto le societa acquisite. Se ne
éliberata - confermaLaTona-
decidendodivenderle aunsog-
getto terzo, che é Sitcom, al va-
lore di un euro». Sitcom ha co-
me azionista proprio La Tona.
Sembrerebbe pertanto legitti-
mo parlare di questioni di for-
ma che vincono sulla sostanza,
ma LaTonanon cista: «Se par-
liamo diLt e quindi del proget-
tosportivodel gruppoé uncon-
to; se parliamo di Sitcom é un
altro conto». E anche i dipen-
dentiex Sportitalia, quindi, «so-
no affare di Edb Media (lasocie-
ta editrice dei canali ex Sporti-
talia rilevata dalla ex Interacti-
ve, poi diventata Maroncelli 9,

All’attacco. Valter La Tona,)
alla guida di Lt Multimedia
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Nessuna apertura

ai dipendenti ex Edb Media:
«Una societa terza

é al lavoro su un piano

di ristrutturazione aziendale»

ndr.) e del suo azionista di con-
trollo Sitcom».

Di certo «c’e¢ una societa,
OrientaPartners,che sumanda-
to di Sitcom sta lavorando aun
progetto di riorganizzazione e
ristrutturazione  aziendale.
Questa societa ora valutera se
ci sono i presupposti perché la
realta acquisita e ora proprieta
di Sitcom possa avere le poten-
zialita per un futuro con princi-
pi gestionali diversi, un model-
lo diverso e un’organizzazione
diversa. Che pero non rientra
nelle peculiarita di Lt, che & un
gruppoeditoriale e nonsioccu-
padiproduzione».Restalareal-
tadiunacquisto "ripudiato" ma
cheperLaTonaécomunqueal-
la base «di una serie di sciacal-

laggi amezzo stampae giudizia-
ri significativi. Forse perché ci
siamo inseriti in un’operazione
chefacevagola, portandociaca-
sa canali, comunque, pagati
un’enormita. Perché un milio-
ne per acquistare una realta
conunpatrimonio netto negati-
vodiizmilioniéunacifraastro-
nomica. Tra I'altro accollando-
ciidebitiche, in genere e come
€ avvenuto in casi recenti, sono
pagatidal cedente».

Al diladitutto, orail proget-
tosportivodiLtnullaavraache
fare con Sportitalia, il cui mar-
chio comunque é di proprieta
di Prima Tv (Tarak Ben Am-
mar). «Abbiamo pensato-spie-
galaTona - che, vista la storia
diSportitalia, nelbene e nel ma-
le, qualsiasi progetto di sport,
soprattutto se nuovo, autono-
mo, indipendente avesse la ne-
cessita di non essere legato alla
storia di nessuno. Il progetto
di Lt «si traduce in tre canali:
Sport Lty; Sport Lt2 e Sport
Lt3», visibili sui canali del digi-
tale terrestre 6o, 61e 62 e suica-
nali 45, 46 e 47 di Tivusat. Per
quanto riguarda Sport Lt1, «per
questo canale dedicatoal calcio
siamo usciti dalla fase di test e
andremo a regime con il palin-
sesto entro fine mese».

Una scommessa, visto che
si parla del segmento calcio
gia molto presidiato, che pero
non spaventa La Tona: «C’e
tutto un mercato che non ha
ancora un’adeguata copertu-
ra.Penso ad esempioallaserie
B, alle serie minori o anche al-
la serie A se andiamo oltre le
poche squadre "premium"».
Sport2sarainvece dedicato al-
le discipline olimpiche, men-
tre Lt Sport 3 avra «un target
maschile pitiadrenalinico, co-
prendo settori dai motori, al fi-
ghting, agli sport non italia-
ni». Qui la programmazione
arrivera a regime il prossimo
anno. L’obiettivo? «Break
evenrapidamente, gia il pros-
simo anno, a 12 milioni».

A. Bio.
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